Erster TV-Kanal fiir

Gesundheitsthemen

Springer & Jacoby-Eigner Schafthausen gibt Kapital

GREGORY LIPINSKI | HAMBURG

Der deutsche Fernsehlandschaft ist
um einen TV-Sender reicher. Gerd
Berger, chemaliger Chefredakteur
beim Privatsender Pro Sieben, star-
tet am 1. April das bundesweit er-
scheinende Deutsche Gesundheits-
fernsehen (DGF). Es handelt sich um
den ersten TV-Spartenkanal rund
um die Themen Medizin, Wellness
und Erniihrung .Wir investieren in
den Aufbau des Senders einen Betrag
im einstelligen Millionenbereich®,
sagt Berger. Die schleswig-holsteini-
sche Landesanstalt flir Rundfunk
und neue Medien hat dem Sender be-
reits vor einigen Tagen die Zulassung
erteilt. Er wird {iber Astra europa-
weit an 40 Millionen Haushalte aus-
gestrahlt.

Griofter Kapitalgeber des GDF ist
der Werbetreibende Lutz Schaffhau-
sen fiber seine Beteiligungsfirma Av-
antaxx. Das Unternchmen hatte erst
vor kurzem die renommierte Ham-
burger Werbeagentur Springer & Ja-
coby geschluckt, nachdem eine Uber-
nahme durch den Berliner Konkur-
renten Scholz & Friends missgliickt
War.
Fiir Berger ist Schaffhausen ein
Gliicksgriff. Denn der norddeutsche
Werbemanager sichert dem Sender
die Finanzierung, ohne dass die Phar-
maindustrie Einfluss auf den TV-Ka-
nal nimmt. .Ich wollte das Projekt
nur umsetzen, wenn sich die Pharma-
industrie nicht an dem Sender betei-
ligt”, sagt Berger. Damit soll die jour-
nalistische Unabhiingigkeit gewahrt
bleiben.

Fraglich ist aber, ob dies auch in
der Realitit eingehalten wird. Denn
einen Teil des umfangreichen Pro-

gramms kauft der bundesweite Sen-
der von Drittfirmen zu. . Wir werden
alles tun, um den Einfluss der Phar-
maindustrie auf eingekaufte TV-For-
mate zu verhindern®, sagt Berger.
Rund sicben Stunden Programm pro
Woche produziert der Sender selbst.
Dazu gehiren beispielsweise eine
wichentliche Talkrunde aus Berlin
mit Giisten aus Politik, Verbinden
und Unternehmen sowie Reportage-
formate liber den Alltag von Arzten
und Sanitiitern.

Berger ist auf dem deutschen TV-
Markt kein Unbekannter. Er hat un-
ter anderem fiir den 6ffentlich-recht-
lichen Sender WDR die TV-Formate
«Brennpunkt® sowie .3 vor Mitter-
nacht” entwickelt. Auferdem war er
Chefredakteur von .SternTV* und
Redaktionsleiter bei . Schreinema-
kers Live® auf Satl.

Berger licbdugelt bereits seit Jah-
ren mit einem Spartenkanal rund um
Ernihrung und Medizin. Denn der
Gesundheitsmarkt wiichst in
Deutschland dynamisch. Zudem ver-
ursachen die Wirren um die Gesund-
heitsreform erheblichen Informati-
onsbedarf bei den Verbrauchern.
whund 50 Millionen gesundheitsbhe-
wusste Deutsche und 4,5 Millionen
Beschiiftigte im Gesundheitswesen
interessieren sich fiir das Thema",
sagt Berger. Er rechnet deshalb da-
mit, dass DGF rasch nennenswerte
Zuschauerzahlen erreicht. Konkrete
Angaben machte er hierzu nicht.

Auch bei den Ertragsaussichten
ist er optimistisch. . Wir wollen be-
reits in zwei bis drei Jahren schwarze
Zahlen schreiben®, sagt Berger. Dazu
sollen unter anderem Einnahmen
aus TV-Spots sowie Channel-Part-
nerschaften sorgen.
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