MAGAZIN ‘ Spartenkanile

Deutsches Gesundheitsfernsehen, DGF

Er habe fiir fast alle groen deutschen Sen-
der — auler dem ZDF - schon gearbeitet,
sagt Gerd Berger, und eine Reihe von TV-
Formaten (,Zak",,,Brennpunkt,,Schreine-
makers Live", ,Stern TV") erfunden oder
verantwortet. So sei bei ihm die Lust ent-
standen, auch einmal selber einen Sender
zu griinden. Das Thema Gesundheit, so
weil} Berger, der zuletzt Chefredakteur von
ProSieben war, sei fiir alle Menschen, ob
jung oder alt, faszinierend ~ und war
bislang im TV-Spartenprogramm-Markt
noch gar nicht besetzt, obwohl
der Wirtschaftszweig ,Gesundheit”
bekanntlich als einer der gréRten Wachs-
tumsmarkte gilt. Also liet Berger das Deut-
sche Gesundheitsfernsehen, DGF, am 1.
April dieses Jahres vom Stapel.

Den Startknopf hat die ehemalige Ge-
sundheitsministerin Andrea Fischer ge-
driickt. Seitdem ist DGF als digitales Free-
TV-Angebot iiber Astra 1H rund um die Uhr
mit 12 verschiedenen Formaten auf Sen-
dung. Potentiell sind damit acht Millionen
TV-Haushalte erreichbar, eine sukzessive
Einspeisung in Kabelnetze ist ebenso ge-
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plant. Weil Gesunde Menschen oder Pa-
tienten ohnehin immer mehr eigenes Geld
fur ihre Gesundheit investieren miissen,
wollte Berger sie nicht auch noch viaTV zur
Kasse Bitten. Deshalb ist das DGF als Free-
und nicht als Pay-TV zu empfangen.

Zehn feste Mitarbeiter hat DGF-Chef Ber-
ger bereits in der Starphase in der Redak-
tionszentrale in Hamburg angestelit, funf
weitere feste Mitarbeiter sitzen im
Bundesgebiet verteilt, 15 freie Autoren sind
mit der Entwicklung der Sendungen be-
schéftigt. Pro Woche werden laut Berger
6,5 Stunden — im Jahr 450 Stunden — neu
produziert: diverse Gesundheitsmagazine,
Talkrunden und Kochsendungen. Im Stu-
dio sind recht prominente Moderatoren
wie Désirée Bethge (,DGF Talk"), Reinhard
Miinchenhagen (,,DGF Praxis”) und Anne-
kathrin Schreiter (,DGF Kérper und Sinne")
live dabei. Ein Teil des Programms wird
allerdings auch von Drittfirmen bezogen.
Am meisten Resonanz habe manindener-
sten Sendewochen auf das Magazin ,Ki-
che Vital®, wo es um das mixen von Krau-
tern geht, und auf die Pilates-Entspan-
nungsiibungen erhalten. Natiirlich kénne
man aber nach der kurzen Sendezeit noch
nicht wissen, wie viele Zuschauer man ha-
be, sagt Berger. Auch bei N24 und n-tv ha-
be die GFK erst nach zwei Jahren anfangen
kénnen, relevante Quoten zu messen.
Finanziert wird der neue Gesundheitssen-
der iber die Beteiligungsgesellschaft avan-
taxx, die 85 Prozent der Gesellschaftsan-
teile daran halt und erst kiirzlich auf sich
aufmerksam machte, als sie die renom-
mierte Hamburger Werbeagentur Springer
& Jakoby iibernahm. Avantaxx-Chef und

Werbemanager Lutz Schaffhausen seivon
dem kiinftigen Erfolg des DGF genauso
liberzeugt wie er selber, sagt Berger. Um
den Sender aufzubauen stehe ein Euro-
Budget in Hohe einer einstelligen Milli-
onenzahl zur Verfiigung. Ganz bewusst ha-
be man auf eine Beteiligung der Phar-
maindustrie verzichtet, um redaktionell
unabhangig und glaubwiirdig zu sein.
Gleichwohl ist natiirlich die langfristige Fi-
nanzierung des Senders lber Werbung
auch seitens der Pharmaindustrie will-
kommen. Die Vermarktung der Werbezei-
ten wird von der Bertelsmann-Tochter Gru-
ner & Jahr tibernommen. Wie Berger er-
lautert sei Gruner & Jahr langst nicht nur
im Print-Bereich, sondern auch Online und
fur weitere Spartensender als Vermark-
tungspartner aktiv.

Produktionsequipment und Playout
Die technische Abwicklung hat DGF-Chef
Berger voll in die Hand von externen Fir-
men gegeben. Aus zwei Griinden: Erstens
will man so sicherstellen, dass man in Be-
zug auf die dynamische technologische
Entwicklung immer am Ball bleiben kann.
Zweitens sei so das Problem der Wartung
am elegantesten gelost. Fiir die Postpro-
duktion beim DGF ist die KdIner Firma ACT
als Generalunternehmer zustdndig. Die
Kélner Firma Proclam stellt die U-Wagen
zur Verfligung. Kamerateams werden
bundesweit nach Bedarf von kleineren Fir-
men angemietet. Man habe ganz bewusst
keine technischen Formate vorgegeben,
sagt Berger, sondern vertraue diesbeziig-
lich auf die Partner.
Das Playout wird in Miinchen von der Fir-
ma Contento/Cuneo durchgefihrt, die
dem Ex-ProSieben-Vorstand Michael Wol-
fle gehort, der selber mit beispielsweise
Games TV und 1-2-3 TV eigene Sparten-
sender betreibt.
www.dgf-tv.de
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